Social M

Mit Facebook nah am Kunden

Unternehmen, die Kontakt zu ihren Kunden suchen, miissen
auf Facebook, der meistbesuchten Webseite der Welt, pra-
sent sein. Hier werden neue Angebote gepostet und indi-
viduelle, auf die Bediirfnisse Ihrer Kunden zugeschnittene
Applikationen realisiert.

Werbeanzeigen konnen bei Facebook genau auf Zielgruppen
angepasst und regional eingegrenzt werden.

Bei Facebook kann mit multimedialen Inhalten (Bilder,
Texte, Links, Prdsentationen, Videos) ein dreidimensionales
Markenerlebnis geschaffen werden. Durch die Verbindung zu
mobilen Endgerédten (z.B. iPhone) lassen sich Botschaft und
Marke viral verbreiten.

Im sozialen Netzwerk gestalten Community-Besucher nicht
nur Inhalte, sondern verbessern durch Bewertungen sogar
Ihre Produkte (Crowdsourcing). Dariiberhinaus werden Social
Links von Suchmaschinen zunehmend in die Bewertung
einbezogen.

Dies sind nur einige Beispiele, wie Unternehmen von Social
Media profitieren und fiir mehr Traffic auf ihrer Unterneh-
menswebsite sorgen. Sicher ist: Nirgendwo erfahren Sie mehr
tiber Ihre Zielgruppen, Wettbewerber, Feedbacks zu Ihren
Produkten als hier.
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Social Media wird fiir die Unternehmenskommunikation
immer wichtiger - wir helfen Ihnen, eine Strategie und Mal3-
nahmen zu entwickeln.

Twitter ist Pressestellen: Verflgt Ihr Unternehmen
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Kurznachricht. Lassen Sie die Kunden teilhaben an aktuellen
Entwicklungen und Trends in Ihrem Unternehmen und Ihrer
Branche.
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FUSE GmbH
Integrierte Kommunikation
und Neue Medien

Mittelweg 176

20148 Hamburg

Tel.: 040 /450318 -0
Fax.: 040 / 450 318 - 18

www.fuse.de info@fuse.de

Scharngasse 18
55116 Mainz

Tel.: 06131 /33359 18 Tel.: 089 /543 243 - 26
Fax.: 06131 / 336 05 93

jens.schillinger@fuse.de

Wiirmtalstr. 44
81375 Miinchen

Qualified Partner

Mobil.: 0179 / 207 93 24

oliver.tataru@fuse.de



